K-pop Demon Hunters: empatija ir medijos
Pamokos planas gali btiti pritaikomas neformaliajam ugdymui, taip

pat medijy rastingumo, etikos, muzikos ar meny pamokose

Kontekstas mokytojui

Pateikiame Jums kontekstine informacijg apie filma, kurios reikia, kad galétuméte mokyti
uztikrintai. Specialiy ziniy apie medijy kdrimg ar produkcijg Si pamoka nereikalauja, viskg
paruoseme taip, kad uzteks tik perziureti pateiktg medziagg prieS pamoka. Siekiant, kad
diskusijos buty jdomesnés, rekomenduojame filma paziuréti kartu su mokiniais. Keletas
patarimy prie$ pradedant:

e | mokiniy diskusijas ziarékite su smalsumu, o ne bandydami atrasti teisingus atsakymus.

e Jei mokinys pateikia kategoriskg , geras/blogas” vertinima, susilaikykite nuo noro is karto jj
pataisyti. Vietoj to paklauskite: ,Kaip manai, kas priverté tg Zmogy elgtis taip?“ Tai skatina
apmastymus be konfrontacijos.

e Taip pat visiskai normalu, jei mokiniai (ir mokytojai) baigia Sig diskusijg su neiSsprestais
klausimais.

Apie filmag:

K-Pop Demon Hunters (Netflix, 2025) animacinis muzikinis
filmas apie K-pop mergaiCiy grupe Huntr/x, kuri slapta kovoja
su demonais siekdamos apsaugoti pasaulj nuo blogio. Jy
naujas prieSininkas tai berniuky grupé, kurios nariai i$ tikryjy
yra demonai persirenge Zzmonémis. Filmas yra pilnas
spalvingy veiksmy sceny, originaliy dainy ir emocingy
charakteriy. Taciau po visu tuo slepiasi ir gilesni klausimai apie
tapatybe, empatijg ir netgi apie tai kaip kuriami medijy tekstai.

Kodél sis filmas yra puiki mokymo medziaga?

Medijy rastingumui Socialiniam-emociniam ugdymui

Rodo, kaip pasakojimai kuria 'gério ir blogio'
dichotomijg

Leidzia aptarti, kas gauna 'zmogiska' istorija,
o kas —ne

AtskleidZia platformy ekonomikg ir medijy
pasakojimy gamybg

Skatina mastyti apie fany kultarg ir
tapatybe
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Pagrindines squokos, kurios padeés pasiruosti diskusijai

Jums nereikia ju visy Zinoti ar apie jas kalbéti su moksleiviais. Sias sgvokas
pateikéme tam, kad pasitikétuméte savo Ziniomis ir jaustumétés saugesni,
jeigu moksleiviams kilty panasus klausimai

Paaiskinimas

Tai visumos skirstymas j dvi grieztai prieSingas,
nesuderinamas dalis (pvz., géris/blogis, tiesa/melas),

Dichotomija daznai ignoruojant tarpinius variantus. Sis naratyvinis
modelis yra labai daznas — filmuose, naujienose,
socialiniuose tinkluose.

Pasakojimo pasirinkimas suteikti personazui jausmuy,
istorijos ir vidiniy konflikty. Atkreipkite démesj: KPDH tik
vienas demonas gauna 'zmogiskg' istorijg — visi kiti lieka
beveidziai.

Empatija naratyve

Vienakryptis emocinis rySys su medijy figdra (aktoriumi,
Parasocialinis rysys influenceriu, gali bati net ir dirbtiniu intelektu). ZiGrovas
jaucia, kad 'pazjsta' veikejg, nors tikro rySio néra.

Sistema, kurioje Netflix ar panasios platformos ne tik
Platformy ekonomika platina turinj, bet ir lemia, kokios istorijos pasakojamos,
kaip jos atrodo ir kam jos skirtos.

Visas tinklas zmoniy, jmoniy ir institucijy, susijusiy su

Medijy ekosistema medijy produkto kdrimu, platinimu ir pelno is jo grynimu.

Aktyvus Zidrovy dalyvavimas kuriant turinj apie tai, kas
jiems patinka: ,,fan art” (fany menas), Sokiy video,
komentarai. Jusy mokiniai tikriausiai jau yra Sios kultlros
dalis.

Dalyvaujamoji kultara
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Kaq galima iSmokti Sios pamokos metu:

 Suprasti kaip pasakojimai kuria dichotomijg (géris prie$ blogj) ir kaip tai veikia Zitrovus;
 |dentifikuoti, kuriems personazams suteikiama empatija, o kuriems - ne, ir kodél tai svarbui;
» KritiS8kai mastyti apie tai, kas gauna balsg medijose ir kas ne;

» Sieti filmo temas su savo kasdiene patirtimi socialiniuose tinkluose ir Seimoje;

» Kurybiskai interpretuoti filmg pasirinktu dalykui badingu formatu.

Pries filmo perzitirq:

Paklauskite: ,Kas istorijose paver¢ia Zmogy herojumi? O kas — priesais (piktadariais)?*
Surinkite 4-5 atsakymus. Tada paklauskite: ,,Ar Zmogus gali bati ir tuo, ir tuo? Ar kada nors
matéte istorijg, kurioje prieSas turéjo pateisinimg?

Pasakykite mokiniams: ,,Siandien Zitrésime filma, kuriame, atrodyty, yra aiskus atsakymas,
bet i$ tiesy viskas yra sudétingiau. Klausime saves: kam istorija nori, kad mes jaustume
simpatija, ir kodel?

Diskusija po filmo (25 minutes)

» Kaip filme vaizduojami Zmoniy ir demony santykiai — ar jie aiSkiai suskirstyti |
»gergsias® ir ,bloggsias® puses?

» Ar filme yra kokiy nors momenty, kai atrodo, kad
demonai jauCia kazkg — baime, gédg ar liudes;j?
Kokios scenos jums labiausiai jsimine?

» Filmas uzsimena, kad demonai gali buti ne vien tik
blogis, taCiau Sios idéjos toliau neplétoja. Kodél, jusy
nuomone, taip yra?

o Kg mums pasako apie Rumi tai, kad ji prie$ kovg
dvejoja ir nesutinka su dainos ,, Take Down® Zodziais?

» Kuriems pasakojimo personazams mes jauCiame
gailestj, o kuriems — ne? Kuo jie skiriasi?

 Remdamiesi savo atsakymais, ar pastebite kokj nors désninguma, kaip pasakojimuose
sprendziama, kas nusipelno uzuojautos, o kas — ne? Ar galite prisiminti pavyzdziy ne tik i$
filmy, bet ir i$ naujieny, socialiniy tinkly ar savo kultiros pasakojimy, kur vyksta tas pats?
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Kas lieka uz ekrany (papildoma veikla)

Tikslas: supazindinti su medijy ekosistemos sgvoka - kas kuria medijas, kas iS jos
pelnosi ir kam ji daro jtaka.

Trumpas idéjy generavimas (5 min.)

Paklauskite: ,,Jei filmas tampa didziuliu hitu ,,Netflix“ platformoje, kas i$ to uzdirba
pinigus?“

Surinkite atsakymus ant lentos. Mokiniai paprastai atsako: ,Netflix“, ,,rezisierius®,
»aktoriai®. Paklauskite toliau: ,,O kaip dél minéty maisto prekiy Zzenkly? Turizmo?
Muzikos atlikejy? O kaip dél paciy koréjieciy, kuriy Salis yra ,,atstovaujama“?

Ekosistemos zemélapis (7 min.)

Poromis arba mazomis grupémis mokiniai nupieSia paprastg Zemélapj, kurio centre
yra KPDH, ir sujungia:

« Karéjus (rezisierius, balso aktorius, muzikantus)

« Platformas (,Netflix“, ,, YouTube®, , Spotify“)

« Verslus (maisto prekiy zenklus, turizmo tarybas, prekes)

- Auditorijg (Koréjos Zitrovus, tarptautinius gerbéjus, Lietuvos ZiGrovus — pacius
savel)

. ,Nematomas*“ $alis (tuos, kurie dirba, bet uzdirba maziau, arba kuriy kulttra yra
naudojama, bet jiems néra suteikiama pripazinimo)

Refleksijos klausimas (3 min.)
»Kur tu jsilieti j Sig ekosistema? Ar esi vartotojas, kuréjas, ar abu? Ar kada nors esi
sukires kazkg (komentara, koverj, gerbéjo jrasa), kas tapo medijy dalimi?«

Refleksija

Kodél gali buti nemalonu jausti empatija ,,priesui“?

Kaip empatija galéty pakeisti tai, kaip pasakojame istorijas, arba tai, kaip ziurime j
realaus pasaulio konfliktus?
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